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34477 Apotheke rwerbung   -  : IW A, VII. Jahr gang, 1934, Nr . 1-12. Fachzeitsch rift für die Kundenwe rbung 
der Apotheke . Or gan der Inter essengeme inschaft werbende r Apotheke r . Ründer oth: Oberber gische 
Buchdr ucker ei 1934. 191 S., 3 Bl., 15,5x21. HLn. CHF 72,00/50,00 
Sauber er marmoriert er Halblein eneinban d. - Komplett er Jahr gang 1934 (Hefte 1-12) der Zeitschrif t 
IW A  (= Inter essengeme inschaft werbende r Apotheke r); mit inter essanten Beiträgen  über 
W erbemögli chkeiten , W erbemitt el, Plakat-, Schaufenst er gestaltun g, V itrinen werbung, 
Beleuchtu ngstechni k, Ladengestal tung etc. für Apotheke r , teils im Stil der Neuen Sachlichke it; mit 
vielen Abbildung en und einigen  montierte n W erbebei spielen (Papiert ütchen, W erbezett el, 
Rezeptkon tr ollmarken , Aufklebe r). Gewicht in g: 600. 

33875 Apotheke rwerbung   -  : V er unda, IV . Jahr gang, 1931. Fachzeitsch rift für die Kundenwe rbung der 
Apotheke . Or gan der Inter essengeme inschaft W erbender  Apotheke r . Gummersbach : Oberber gische 
Buchdr ucker ei 1931. 190 S., 15,5x21. HLn. CHF 72,00/50,00 
Sauber er marmoriert er Halblein eneinban d. - Komplett er Jahr gang 1931 (Hefte 1-12) dieser 
Zeitschrif t der Inter essengeme inschaft werbende r Apotheke r (IW A); mit inter essanten Beiträgen 
über W erbemögli chkeiten , W erbemitt el, Plakat-, Schaufenst erwerbun g, Beleuchtu ngstechni k, 
Ladengestal tung etc. für Apotheke r , teils im Stil der Neuen Sachlichke it; mit vielen Abbildung en. 
Gewicht in g: 585. 

33874 Apotheke rwerbung   -  : V er unda, V . Jahr gang, 1932. Fachzeitsch rift für die Kundenwe rbung der 
Apotheke . Or gan der Inter essengeme inschaft W erbender  Apotheke r . Gummersbach : Oberber gische 
Buchdr ucker ei 1932. 190 S., 15,5x21. HLn. CHF 72,00/50,00 
Sauber er marmoriert er Halblein eneinban d. - Komplett er Jahr gang 1932 (Hefte 1-12) dieser 
Zeitschrif t der Inter essengeme inschaft werbende r Apotheke r (IW A); mit inter essanten Beiträgen 
über W erbemögli chkeiten , W erbemitt el, Plakat-, Schaufenst erwerbun g, Beleuchtu ngstechni k, 
Ladengestal tung etc. für Apotheke r , teils im Stil der Neuen Sachlichke it; mit vielen Abbildung en. 
Gewicht in g: 570. 

33961 Buhtz, Gustav (Hrsg.): W ie erlerne  ich das Plakat- und Schildermal en? Leichtfassl iche Lektionen  zur 
Erlernun g der Lack- und Reliefschr ift. Ravensbur g: O. Maier [ca. 1920]. 48 S., 15x22. OKt. CHF 
20,00/14,00 
Einband(r ücken) mit Abriebspu r en; hinter er Deckel mit kleinem Randeinri ss; sonst or dentliche s 
Exemplar . - Mit zahlr eichen T extabbil dungen (vor allem Schriftpr oben). Gewicht in g: 120. 

1 1875 Eckstein, Hans: Das Reklame-Cl iché und seine V orteile. Aus der Praxis der Pr oduktions-  und 
Dr ucktechni k. Praktische r Ratgeber für den täglichen  Gebrauch . Mit 49 illustri erten Beispiele n und 
gleichzei tiger Führ er dur ch die Cliché-Fab rikation. Zürich: Selbstverl ag [1919]. 96 S., 14,5x22,5. 
OBr osch. CHF 20,00/12,00 
Name auf dem T itelblat t; sonst or dentliche s Exemplar . Gewicht in g: 95. 

33921 Friedlaen der , Kurt Th.: Der W eg zum Käufer . Eine Theorie der praktische n Reklame. 2., verbesser te 
Aufl. Mit 144 Abbildun gen im T ext. Berlin: Springer  1926. IX, 197 S., 2 Bl., 17,5x25. OHLn. CHF 
erbung der Apotheke . Or gan der Inter essengeme inschaft werbende r Apotheke r . Ründer oth: 



Oberber gische Buchdr ucker ei 1934. 191 S., 3 Bl., 15,5x21. HLn. CHF 72,00/50,00 
Sauber er marmoriert er Halblein eneinban d. - Komplett er Jahr gang 1934 (Hefte 1-12) der Zeitschrif t 
IW A  (= Inter essengeme inschaft werbende r Apotheke r); mit inter essanten Beiträgen  über 
W erbemögli chkeiten , W erbemitt el, Plakat-, Schaufenst er gestaltun g, V itrinen werbung, 
Beleuchtu ngstechni k, Ladengestal tung etc. für Apotheke r , teils im Stil der Neuen Sachlichke it; mit 
vielen Abbildung en und einigen  montierte n W erbebei spielen (Papiert ütchen, W erbezett el, 
Rezeptkon tr ollmarken , Aufklebe r). Gewicht in g: 600. 

33875 Apotheke rwerbung   -  : V er unda, IV . Jahr gang, 1931. Fachzeitsch rift für die Kundenwe rbung der 
Apotheke . Or gan der Inter essengeme inschaft W erbender  Apotheke r . Gummersbach : Oberber gische 
Buchdr ucker ei 1931. 190 S., 15,5x21. HLn. CHF 72,00/50,00 
Sauber er marmoriert er Halblein eneinban d. - Komplett er Jahr gang 1931 (Hefte 1-12) dieser 
Zeitschrif t der Inter essengeme inschaft werbende r Apotheke r (IW A); mit inter essanten Beiträgen 
über W erbemögli chkeiten , W erbemitt el, Plakat-, Schaufenst erwerbun g, Beleuchtu ngstechni k, 
Ladengestal tung etc. für Apotheke r , teils im Stil der Neuen Sachlichke it; mit vielen Abbildung en. 
Gewicht in g: 585. 

33874 Apotheke rwerbung   -  : V er unda, V . Jahr gang, 1932. Fachzeitsch rift für die Kundenwe rbung der 
Apotheke . Or gan der Inter essengeme inschaft W erbender  Apotheke r . Gummersbach : Oberber gische 
Buchdr ucker ei 1932. 190 S., 15,5x21. HLn. CHF 72,00/50,00 
Sauber er marmoriert er Halblein eneinban d. - Komplett er Jahr gang 1932 (Hefte 1-12) dieser 
Zeitschrif t der Inter essengeme inschaft werbende r Apotheke r (IW A); mit inter essanten Beiträgen 
über W erbemögli chkeiten , W erbemitt el, Plakat-, Schaufenst erwerbun g, Beleuchtu ngstechni k, 
Ladengestal tung etc. für Apotheke r , teils im Stil der Neuen Sachlichke it; mit vielen Abbildung en. 
Gewicht in g: 570. 

33961 Buhtz, Gustav (Hrsg.): W ie erlerne  ich das Plakat- und Schildermal en? Leichtfassl iche Lektionen  zur 
Erlernun g der Lack- und Reliefschr ift. Ravensbur g: O. Maier [ca. 1920]. 48 S., 15x22. OKt. CHF 
20,00/14,00 
Einband(r ücken) mit Abriebspu r en; hinter er Deckel mit kleinem Randeinri ss; sonst or dentliche s 
Exemplar . - Mit zahlr eichen T extabbil dungen (vor allem Schriftpr oben). Gewicht in g: 120. 

1 1875 Eckstein, Hans: Das Reklame-Cl iché und seine V orteile. Aus der Praxis der Pr oduktions-  und 
Dr ucktechni k. Praktische r Ratgeber für den täglichen  Gebrauch . Mit 49 illustri erten Beispiele n und 
gleichzei tiger Führ er dur ch die Cliché-Fab rikation. Zürich: Selbstverl ag [1919]. 96 S., 14,5x22,5. 
OBr osch. CHF 20,00/12,00 
Name auf dem T itelblat t; sonst or dentliche s Exemplar . Gewicht in g: 95. 

33921 Friedlaen der , Kurt Th.: Der W eg zum Käufer . Eine Theorie der praktische n Reklame. 2., verbesser te 
Aufl. Mit 144 Abbildun gen im T ext. Berlin: Springer  1926. IX, 197 S., 2 Bl., 17,5x25. OHLn. CHF 
28,00/19,00 
Roter Pappeinb and mit 2-3 kleinen  V erfärbun gen; einige Anstr eichunge n bzw . Anstr eichspur en; 
Name auf dem V orsatzblatt  und Stempel auf dem T itelblat t; sonst or dentliche s Exemplar . - Über das 
W esen der Aufmerksamk eit, Mittel zur Err egung derselben , Erwecken von W ohlwollen , Erinner ung 
und ihr e Gesetze, Pr ovozier en der Handlung , Gefühl und V erstand, suggestiv e Momente, Macht 
der Gewohnhe it; mit vielen beispiel haften W erbeabbi ldungen. Gewicht in g: 600. 

33915 Friesenh ahn, P ./Schwering , A.: Handbuch der Reklame für den modernen Geschäftsman n. 3., 
neubearb eitete Aufl. Mit einer einfarbi gen und 5 farbigen  Kunsttafe ln, zahlr eichen Abbildun gen 
nach Entwürfe n angesehen er Reklamekü nstler und vielen Satzbeispi elen [= V iolets Globus- 
Bücher ei. Handbuch der gesamten Handelswisse nschaften] . Stuttgart : V iolet [ca. 1900]. 319 S., 
13x18. OPpb. CHF 36,00/25,00 
Or dentliche s Exemplar . Gewicht in g: 460. 

33882 Halbert, A.: Praktische  W erbung. 2. T sd. Hambur g: Falken 1927. 348 S., 2 Bl., 16,5x23,5. OLn. CHF 
90,00/57,00 
Or dentliche s Exemplar . - Über W erbemitt el und ihr en kundenor ientier ten Einsatz; mit zahlr eichen 
Abbildung en und Bildbeispi elen. Gewicht in g: 980. 



33925 Hartunge n, Ch. von: Psychologi e der Reklame. Stuttgart : Poeschel 1921. VIII, 269 S., 1 Bl., 16x23. 
OLn. CHF 28,00/19,00 
Reklame und ihr e W irkung auf die menschlich e Seele, Surr ogier ung des gespr ochenen W ortes 
dur ch Schrift, Dr uck und ander e V ervielfäl tigungsve rfahr en, geschrieb enes W ort in V erbindun g mit 
Farbe und graphisch er Darstellun g, Gegenstan dsqualität enwirkun g; mit 30 Abbildun gen. Gewicht 
in g: 530. 

13768 Kr ebs, Roland: Making Friends is Our Business. 100 Y ears of Anheuser -Busch. By Roland Kr ebs in 
collaborati on with Per cy J. Orthwein . o.O.: Anheuser -Busch 1953. 451 S. OLn. CHF 40,00/25,00 
Gutes, sauber es Exemplar . - Mit zahlr eichen Abbildung en versehene  Firmenge schichte des 
Getränke konzerns Anheuser -Busch (Budweiser ), dessen wirtschaft liche Geschicht e und seine 
verschiede nen Unterneh mungen (W erbung, Film, Mäzenatent um etc.). Gewicht in g: 1600. 

32695 Kr oll, Natasha: W indow Display [= How T o Do It Series, No. 51]. London, New Y ork: The Studio 
Publicati ons 1954. 96 S., 19x25,5. OPpb m.OU. EA. CHF 36,00/25,00 
Mehrfarb iger Schutzumschl ag oben randlädier t; sonst gutes Exemplar . - Präsentat ion diverser 
W ar en im Schaufenst er; mit ca. 200 Abbildun gen; fortschrit tlichstes 1950er Jahr e-Design.  Gewicht in 
g: 460. 

33910 Kr opf f, J./Randolph, W .: Marktanaly se. Untersuch ung des Marktes und V orber eitung der Reklame. 
Kurz gefasste Gr undlinie n für eur opäische V er hältnisse.  Zusammenges tellt und bearbeit et auf 
Gr und eigener  und amerikani scher Forschung en und Erfahr ungen für 'Market Analysis und 
Advertisin g Resear ch'. Mit 1 1 Abbildung en. München, Berlin: Oldenbou r g 1928. 316 S., 2 Bl., 
14,5x22. OLn m.OU. CHF 24,00/16,00 
Schutzumschl ag geringf ügig randlädier t; sonst sehr or dentliche s Exemplar . - W ie macht man eine 
Marktanaly se? W ie er hält man Auskünft e und Information en? Über den Konsument en; Gr undsätze 
für V erkauf und W erbung; Unterneh mens- und Pr oduktanaly se, Konkurr enz, Handelskan äle, 
Analyse der Detaillist en; markanalyse  als Gr undlage für W erbung; Reklamebu dget; Darstellun g 
eines Beispiels für einen amerikani schen W erbefel dzug auf Basis einer Marktanaly se. Gewicht in g: 
520. 

33821 Lehmann, Gustav: Der wirklich brauchbar e W erbeber ater für Kleinhän dler und Gewerbet r eibende. 
1.-6. T sd. Dr esden: Rudolph [ca. 1925]. 108 S., 2 Bl., 13x20. OBr osch. CHF 25,00/17,00 
3 Blatt am Rande lädiert. - Über Reklame, W erbung, Schaufenst er gestaltun g, Handzette lwerbung , 
Zeitungsa nnoncen etc.; mit humoristi scher Deckelges taltung (W erbeber ater Gustav Lehmann mit 
W erbetr ommel). Gewicht in g: 125. 

33779 Nitsch, Harry: Das Hotel- und Gastgewer be. Moderne Pr opaganda-Me thoden. Mit zahlr eichen 
Abbildung en und Musterbei spielen. Essen, W ien: Floeden 1927. 804 S., 18x24. OLn. CHF 120,00/ 
76,00 
Ca. 20 Blatt mit kleinen  Eckabschnit ten; sonst gutes Exemplar . - Über touristisch e W erbestrat egien 
des Hotel- und Gastgewer bes, der Kur orte, Pensionen  und Kaf feehäuser , über die Gestaltun g von 
Zeitungsa nnoncen, Plakatwer bung und Leuchtr eklame etc. Gewicht in g: 1500. 

12001 Pintsch, Gebr . (Hrsg.): Die Anwendung  von vernickel ten, goldverni rten oder farbig gebeizte n 
Messing-G estellen  bei der Schaufenst er -Dekorati on. Hrsg. von Gebr . Pintsch, Bockenhei m- 
Frankfur t a.M., Fabrik feiner Schaufenst er -Gestell e. 2. Aufl. Bockenhei m-Frankfu rt: o.V . 1893. 39 S., 
13,5x22. OBr osch. CHF 72,00/50,00 
Einband randlädier t und (wie auch einigen  Seiten) unsauber . - Br oschür e; Katalog mit 
kommentie rter bebilder ter Präsentati on beispiel hafter Schaufenst er gestaltun gen (ca. 25 
Abbildung en von Schaufenst er gestelle n für Schuh-, Miederwar en-, Optiker -, Pfeifen -, Hut-, 
Schmuck-, Schirm-, Lebensmit telhandlu ngen u.a.). Gewicht in g: 55. 

06157 Sander , Friedrich  Karl: V erkaufs-O r ganisation  und Geschäfts- Reklame. Leipzig: Thalacker & 
Schöf fler 1913. 314 S., 17x23,5. OHLn. EA. CHF 25,00/16,00 
Sehr gutes, sauber es Exemplar . - Über die pr ofessionel le V orber eitung, Dur chführ ung von 
W erbeannon cen, Anzeigen und Plakatwer bung; mit zahlr eichen Bildbeispi elen. Gewicht in g: 665. 



26358 Schaufenst erwerbun g  -  : W ie soll man Schaufenst er ausstatten ? Hrsg. von der Redaktion des 
'Schweizer ischen Gewerbe- Kalender'  [= Gewerbe- Bibliothe k, Nr . 5]. Bern: Büchler 1899. 16 S., 
13,5x20,5. OBr osch. CHF 27,00/18,00 
Boschür e mit Hinweisen  zur Schaufenst er gestaltun g und Schaufenst erwerbun g. Gewicht in g: 15. 

33913 Schmiedchen , Johannes (Hrsg.): Neues Handbuch der Reklame. Mit zahlr eichen, teils mehrfarbi gen 
Beilagen und Abbildung en. 1. Aufl. Berlin-Li chterfel de: W ichert, Soll und Haben 1929. 616 S., 16x21. 
OLn. CHF 24,00/16,00 
Silberne r Leinensch muck teils abgeblätt ert; ein montierte s W erbeschil dchen fehlt; sonst sauber es, 
or dentliche s Exemplar . Gewicht in g: 1020. 

34106 Schümann, W erner: Lebensmit tel-Eber mann ver dient mehr! Eine fröhliche  V erkaufsku nst. Mit 
Zeichnung en von Bert V ogler . Hildeshei m: Helmke 1935. 327 S., 18,5x24,5. OLn. EA. CHF 20,00/ 
12,00 
Gutes, sauber es Exemplar . - Origine ll bebilder te Anleitun g zur kundenor ientier ter en W erbung 
(eingeb ettet in den nationalsozi alistischen  Alltag). Gewicht in g: 900. 

33993 W eigl, Fr .R.: W ie or ganisier e ich meine Reklame-Ab teilung ? Richtlini en für erfolgr eiche 
W erbearbe it. Mit 40 Abbildun gen. 2. Aufl. W ien u.a.: Barth 1927. 147 S., 2 Bl., 16x23,5. OHLn. CHF 
80,00/50,00 
Name auf dem V orsatzblatt ; sonst or dentliche s, sauber es Exemplar . - Über die W erbeabte ilung im 
Rahmen der Unterneh mensor ganisation  (Arbeitsb er eich, Sacheinric htung, Aufgabe des 
W erbelei ters), praktische s Beispiel eines W erbefel dzuges (Ausgabe von 1927, nicht der 1985er 
Reprint!) . Gewicht in g: 445. 

15867 W erbung  -  : Kundenwe rbung dur ch gute Schaufenst er . Ein Handbuch für Geschäftsi nhaber . Kap. 
IV . Zusammenge stellt und verfasst auf Gr und der Erfahr ungen erfolgr eicher Kaufleut e der ganzen 
W elt. Zürich: o.V . [ca. 1935]. 6 S., 15,5x23. OBr osch. CHF 23,00/15,00 
Gutes, sauber es Exemplar . - V ermutlich  ein Separatabdr uck; über Schaufenst er gestaltun g; mit 
mehr er en Bildbeispi elen vorbildlich er Schaufenst er dekoration en. Gewicht in g: 40. 

*** 

Folg end e Abk ürzu nge n wur den  eing eset zt: 
a.V . = auf dem  V orsa tzbl att 
Br osch  = Br osch ur 
EA  = Erst aus gab e 
HLn  = Hal blei nen 
HLd r = Hal bled er 
Kt = kart onie rt 
i.S. = in Sch ube r 
OBr  = Ori gina lbr osch ur 
OH Ldr  = Orig inal halb lede r 
OH Ln = Ori gina lhal blei nen 
OH Pgm t = Orig inal halb per gam ent 
OK t = Ori gina lkar ton 
OLn  = Ori gina llein en 
OPp b.m .OU  = orig inal er Pap pein ban d mit  Sch utzu msc hlag 
OU  = Ori gina lum sch lag 
W idm .a.V . = W idm ung  auf dem  V orsa tzbl att 

W eite rfüh r end e Nac hsch lage wer ke: 
Klo tz = Klo tz, A.: Kin der - und  Juge ndli tera tur in Deu tsch land  1840 -195 0. 6 Bde . Stut tgar t 1990 f f. 
Ster nfel d/T iede man n = Ster nfel d, W ilhe lm/ T iede man n, Eva : Deu tsch e Exil -Lit erat ur 1933 -194 5. Eine  Bio- 
Bibl iogr aph ie. Hei delb er g: Sch neid er 1970 . 
WG 1 = W ilpe rt/G ühr ing:  Erst aus gab en deu tsch er Dich tung  1600 -196 0. Stut tgar t 1967 . 1.A ufl. 
WG 2 = W ilpe rt/G ühr ing:  Erst aus gab en deu tsch er Dich tung . Stut tgar t 1983 . 2.A ufl. 
W eism ann  = W eism ann , W illi: Deu tsch spra chig e Bild erbü cher . Ein V erze ichn is 1945 -197 5 ersc hien ene r T itel.  Mü nch en 
198 0. 

Bes tell ung en 
Best ellu nge n bitte  mög lich st per E-M ail (-> osch lick @sc hlic k.ch ) ode r per Fax  (004 1 44 281 34 75). 
Bitt e geb en Sie bei best ellu nge n die T iteln umm ern , evtl . beso nde r e V ersa ndf orm en (ver sich ert, eing esch rieb en etc.) 
und  unb edin gt Ihr e E-M ail-A dr esse  an! 
Rüc kme ldun gen  erfo lgen  nur  auf dem  E-M ail-W eg in jede m Fall ! Kein e tele pho nisc he Best ella nna hme . 



Por tok oste n ink l. V erp ack ung 
Ein ige häu fige  T arif gr upp en in CH F/E ur o 

Gew icht Deu tsch lan d übr iges  Eur opa Res t der  W elt 
- 250 g  5,50 /3,7 0 6,00 /4, 00 8,00 /5, 40 
- 500 g  6.50 /4,5 0 7,70 /5, 20 1 1,70 /7,8 0 
- 100 0g  9,10 /6,1 0 1 1,20 /7,5 0 19,2 0/1 2,80 
V ersi che r ung szu schl ag: CH F 6,00 /EU R 4,00 

Die  Aus liefe r ung  erfo lgt in der Reih enfo lge des Best elle inga ngs . Lief erzw ang  best eht nich t. Der  V ersa nd geh t auf 
Kos ten und  Gef ahr des /de r Bes telle nde n. Bis zur voll stän dige n Rec hnu ngs beg leic hun g blei bt die W ar e mei n 
Eig entu m. 
Lief er ung  an unb eka nnte  Kun dIn nen  aus ser halb  der Sch wei z in der Reg el erst  nac h V orau szah lung . Nac h 
Best ellu ngs eing ang  er halt en Sie in jede m Fall e eine  E-M ail-R ück mel dun g von  mir . 

Ich bem ühe  mic h, Män gel der Büc her lück enlo s zu dok ume ntie r en. Sie sind  in jede m Fall  bei der Pr eisg esta ltun g 
berü cksi chti gt. 
Bei mar kan ten Män geln  best eht ein Rüc kga ber echt . Bitt e neh men  Sie in dies em Fall  sofo rt nac h W ar ene r halt  E-M ail- 
Kon takt  mit  mir  auf. 
Es wer den  kein e Ans icht sexe mpl ar e vers chic kt. 
Ger icht ssta nd ist für beid e Seit en Zür ich. 

Ban kve rbin dun gen : 
D. Pos tban k Kar lsr uhe , BLZ  660 100 75, Kon tonu mm er 2153 76-7 52 
Swi ft-A dr esse : IBA N DE7 1 660 1 007 5 021 5 376 752 , BIC  PBN KDE FF 
CH : Swi ss Pos t, Pos tfin anc e, CH -300 3 Bern , Kon tonu mm er 17-3 941 1 1-1,  SW IFT -Ad r esse : POF ICH BE 
Kei ne Kr edit kart en. 
Bei Zah lung  per Sch eck er höh t sich  der Rec hnu ngs betr ag um  CH F 10,0 0. 


